
Non ci sono formule magiche nel mondo della 
pubblicità, un mondo dove tutti si aspettano 
risultati a basso costo, oppure investire molto 
in nuove tecnologie o tendenze, come i social 
o personaggi emergenti, nello spettacolo 
o nello sport e tanto altro ancora.

Quello che fa It’s Easy è chiedervi di respirare 
profondamente, sedersi uno di fornte l’altro 
e ascoltare attentamente tutte le perplessità 
e tutte le opportunità che ognuno di voi ha 
in merito al proprio brand e fabbisogno. 

Se si capisce che non esistono formule magiche, 
come l’elisir di lunga vita, tutto diventa più 
semplice e soprattutto possibile, perché non 
bisogna correre ovunque e in qualsiasi direzione 
cercando di seguire gli altri, ma bensì fermarsi, 
osservare e individuare l’alternativa, creando 
un proprio percorso e direzione altrimenti, 
si rischia, di essere tutti uguali pur cercando 
di essere diversi, con questo non vogliamo farla 
facile perché niente lo è, ma come tutti voi 
sapete, in fondo in fondo, niente è impossibile.

It’s Easy è un’esperienza, almeno da provare, 
senza promesse, senza impegno, semplicemen-
te, provarla.
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Ci siamo allontanati dal modo di comunicare 
dei centri di bellezza, creando un nuovo format 

di comunicazione che dia spazio al mondo 
del fashion, accompagnato da un pizzico di ironia.

L’idea è di usare un tone of voice ironico, 
sottile e un po’ provocatorio. Per dare una stessa voce 

coerente alle campagne e per allontanarci 
dal mondo benessere/estetico.

welness
top marketing:

essere non
è apparire

Idea

Le immagini sono volutamente lontane dal solito 
mondo Beauty, infatti è stato volontariamente evitato 

la messa in evidenza del corpo nudo o semi nudo 
per mostrare il valore del benessere. 

Abbiamo puntato tutto sulla grande capacità 
delle donne ad essere ironiche, intelligenti e forti, 

nell’essere semplicemente se stesse.

Comunication

Nei vari soggetti della comunicazione, si è deciso 
di rafforzare ancor di più la forza delle immagini 

con un format grafico/fotografico molto d’impatto con 
colori forti piatti, in armonia con i soggetti 

rappresentati. La comunicazione è capillare, 
dai manifesti alle locandine, dalle schede tecniche 

le brochure, dai social network come Instagram, 
facebook, twitter... ai post, video.

Type: Branding  Client: Residente  Deliverables: Concept, Design, Graphic



Brandmark

Per dare continuità al concetto di espansione 
e di apertura, anche per la brand identity, 
abbiamo realizzato alcuni biglietti da visita 
fustellando le due parentesi rivolte verso l’esterno

Il Politecnico di Torino si pone l’obiettivo di costruire 
una comunità di Neo Laureati, Ex allievi, 

Docenti e Ex docenti

Nasce così Alumni con l’obiettivo di creare ponti 
e collegamenti tra il mondo lavorativo 

e gli Alumni più giovani.

In matematica, un gruppo con caratteristiche 
comuni è descritto come “insieme” e indicato mediante 

l’inclusione degli elementi all'interno di parentesi.

Sulla base di questo concetto, abbiamo pensato 
ad Alumni PoliTo come un insieme in grado 

di connettersi con realtà esterne, mantenendo l’identità 
e le caratteristiche dei suoi elementi. 

Per rappresentare questo concetto abbiamo 
rivolto verso l’esterno le parentesi che si aprono 

verso il mondo.

alumni:
politecnico

torino
open mind

Comunication

Per alimentare la curiosità sul progetto PoliTo, il format 
grafico è molto semplice ed impattante, basato su 

spazi aperti infiniti, punti di vista poco convenzionali, 
creando così suggestioni sempre diverse, 

stimolando così curiosità e conoscenza, 
il viaggio e la condivisione.

Type: Branding  Client: Residente  Deliverables: Concept, Design, Graphic

Event

Per dare inizio a queste 
connessioni, abbiamo 
realizzato un Big Event, 
con ex stutendi 
di rilevanza Nazionale 
ed internazionale, 
come l’astronauta 
Samantha Cristoforetti 
avvalorando così 
la concretezza e i valori 
del progetto PoliTo: 
Imparare, scoprire, 
condividere e sognare.



Il cliente, per il suo blog, ha fortemente ritenuto 
che il Cervo incarnasse esattamente il concetto 

di eleganza, stile e maestosità.

Quindi, la domanda è stata come rendere Unica un’icona 
così usata in commercio  esattamente nello stesso 

settore dove il nostro cliente opera?

Pur essendo un blog e non un vero brand, la sfida è stata 
ardua, ma non impossibile. Dopo un attento studio 

del settore abbiamo risolto, elegantemente, questo luogo 
comune tra mondo e simbolo, semplicemente mettendo 

una cravatta (simbolo di eleganza) al nostro maestoso 
animale, senza ostentazione, con stile più che altro.

stag style:
eleganza
naturale

Comunication

Non avendo un vero brand sul quale creare una brand 
identity, il logo ha preso vita solo sui social 

che il cliente ha deciso di gestire.
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È sempre difficile riuscire a non stravolgere il brand 
di un cliente dopo anni di lavoro dedicati a costruirsi 

un’immagine sul mercato.

È anche vero che alle volte abbiamo bisogno 
di rinnovarci perché il mercato è sempre in fermento 

e sugli scaffali, in questo caso, nascono nuovi produttori 
di brand, come la birra artigianale.

birrificio
san michele:

rinnovare
senza 

stravolgere

Comunication

Avendo necessità di coprire più di un tipo diverso di 
birra artigianale prodotta dal Birrificio San Michele e 

avendo, un codice cromatico seppur poco evidente ed 
un logo molto riconoscibile sul mercato, abbiamo 

deciso di puntare su un forte impatto visivo basato 
sull’evidenziare i colori e mettere in risalto il logo con 

una pellicola Oro Lucido.

Type: Branding Client: Residente Deliverables: Concept, Design, Graphic



“Il termine “Squasi” è uno dei pochi, se non l’unico 
termine cilentano che non ha alcuna traduzione 

nella lingua italiana, ed è difficile se non impossibile 
spiegarne precisamente il significato 

a chi non ne conosce l’uso. 

 Potremmo dire essere un comportamento, 
un’azione volta ad enfatizzare qualcosa oltre i limiti, 

dal valore teatrale e soprattutto estetico, 
che si concretizza attraverso la parola e la gestualità, 

con finalità persuasiva.

Nasce così il mio squaso, un posto immerso nella natura, 
tra gli ulivi dei miei antenati, che si affaccia sul piccolo 

borgo di Montecorice, col verde dei pini a fare da cornice 
ad uno splendido spicchio di mare.”
 Queste le parole di un appassionato 

cliente e del suo sogno divenuto realtà

Squasaria:
il buon vino

sposa il
buon cibo

Comunication

Si lavora in sinergia, con il brand e il cliente, 
solo in questo modo si riesce ad ottenere 

la giusta idea e il giusto linguaggio per comunicare 
tutti i valori e l’amore che unisce un prodotto 

ad una persona per realizzare un sogno.

Idea

La prima difficoltà è stata quella di far si che il nome 
fosse letto nel modo giusto ed è per questo motivo 

che è stato composto su due righe, constrigendo 
involontariamente ad essere pronunciato bene e detto 

per intero pur essendo separato; il secondo obiettivo 
è stato quello di realizzare un calice di vino originale 

usando la lettera più importante del nome la Q.

La Q diventa essa stessa essenza 
del logo, e protagonista della comunicazione, 

dal logo alle tovagliette alla sintesi sul bicchiere 
ai post su instagram e su tutti i materiali realizzati 

e che saranno realizzati.
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Tra i clienti che si sono fidati ci sono anche agenzie
di comunicazione internazionali che hanno confidato

dell’esperienza maturata durante gli anni.

In questo modo si sono presentate molte utili esperienze, 
sia come Art director che come Creative Director.

advertising:
il magico mondo

della reclam

Comunication

Per alimentare la curiosità sul progetto PoliTo, il format 
grafico è molto semplice ed impattante, basato su 

spazi aperti infiniti, punti di vista poco convenzionali, 
creando così suggestioni sempre diverse, 

stimolando così curiosità e conoscenza, 
il viaggio e la condivisione.

Type: Branding Client: Residente Deliverables: Concept, Design, Graphic
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Tipo
Cilindrata Totale

Alesaggio e Corsa
Potenza massima**

Coppia massima

Regime massimo
Rapporto di compressione

Motore
Type

Overall displacement
Bore and stroke

Max. power output*
Max. torque*

Xxxxxxxxxxx
Max. engine speed

Compression ratio

Engine
Lunghezza  

Larghezza  
Altezza 

Passo  
Carreggiata anteriore        

Carreggiata posteriore      
Peso in ordine di marcia* 

Peso a secco*         
Distribuzione dei pesi           47% ant. - 53% post.

Capacità serbatoio benzina     92 l

Dimensioni e peso
Length  

Width  
Height 

Wheelbase  
Front track        

Rear track       
Kerb weight** 

Dry weight**         
Weight distribution           

Fuel tank capacity      

Dimensions and wei-

Anteriori        
Posteriori   

Pneumatici 
Front      

Rear      

Wheels & tyres 

scheda tecnica                                                         Technical Specifications

Anteriori   
Posteriori  

 Freni Carbo Ceramici 
di terza generazione

Anteriori   
Posteriori  

BrakesTrasmissione 
e cambio

Transmission
gearbox

ESP ESC F1-Trac E-
SCM-E

Controlli elettronici
SSC5 CST F1-Trac ESP 9 1

ABS EBD SCM-E

Electronic controls 
Velocità massima 

0-100 km/h  
0-200 km/h 

100-0 km/h
Rapporto peso/potenza 

Prestazioni
Max. speed     

0-100 km/h      
0-200 km/h 

100-0 km/h
Dry weight/power          

Performance
Consumo***  

Emissioni*** 

Consumi ed emissioni
Fuel consumption***  

Emissions*** 

Fuel consumption

La graphic design è sempre una questione 
di equilibrio gusto e diversità. I brands non determinano 
l’impegno del lavoro, ma le linee guida che rispecchiano 
la loro essenza, la loro energia, ed è per questo motivo 

che ogni brand parla in maniera diversa e si esprime 
in maniera diversa, ma costante deve essere sempre 

originalità ed eleganza.

Design:
linee & bellezza

Type: Branding Client: Residente Deliverables: Concept, Design, Graphic



La multinazionale Haier ha deciso che in Europa la sede 
deve avere una nuova brand Identity, anzi a dirla tutta,

 un restailing che si basa su dei valori “Attitute”, 
valori rappresentati da 3 colori molto brillanti che indicano 

la vivacità e le innovazioni aziendali.

La difficoltà, o meglio, l’unico vincolo posto è stato quello 
di utilizzare una griglia che rappresenta per ideologia del 

cliente un flusso sinaptico sempre in evoluzione.

haier:
dalla cina
all’europa

Comunication

Questa griglia diventa il nostro punto di partenza,
dando vita ad una serie di moduli e soprattutto 

diventa format di riferimento per tutte le sedi 
europee a partire da quella italiana.

Type: Branding Client: Residente Deliverables: Concept, Design, Graphic



L’immagine come si sà parla più di mille parole, 
ed ogni brand ha la necessità di raccontarsi, 

e quale strumento usare se non quello 
della fotografia per apparire?

La luce naturale è sempre presente negli scatti eseguiti, 
se non al 100% almeno un 70 su 30%, questo perchè si 

vuole dare più naturalezza e concretezza al prodotto, 
evitanto gli artefizi del ritocco in post produzione.

la fotografia:
essenza 

di un brand

Comunication

Una composizione semplice, con molte restrizioni
 estetiche e condizioni di luce avverse,

 questa è stata la sfida nel realizzare gli scatti.

Type: Branding Client: Residente Deliverables: Concept, Design, Graphic



Servizi realizzati per la rivista Americana Elegant 
(www.elegantmag.com), la location è stata Parigi

fashion:
elegant

magazine

Type: Branding Client: Residente Deliverables: Concept, Design, Graphic



Dopo alcuni sopralluoghi alla maison Acquaquadra, 
su come realizzare degli scatti ai loro piccoli spazi 

espositivi, sono stati realizzati degli scatti usando ottiche 
molto spinte per far si che gli ambienti risultassero 

più grandi e realistici possibile, in più dare valore 
ad alcune linee grafiche particolari.

ambient:
relax e design

Type: Branding Client: Residente Deliverables: Concept, Design, Graphic


