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ADVERTISING

Non ci sono formule magiche nel mondo della
pubblicita, un mondo dove tutti si aspettano
risultati a basso costo, oppure investire molto
IN nuove tecnologie o tendenze, come | social
O personaggi emergenti, nello spettacolo

o nello sport e tanto altro ancora.

Quello che fa It’s Easy € chiedervi di respirare
profondamente, sedersi uno di fornte laltro

e ascoltare attentamente tutte le perplessita
e tutte le opportunita che ognuno di voi ha

iIn merito al proprio brand e fabbisogno.

Se si capisce che non esistono formule magiche,
come lelisir di lunga vita, tutto diventa piu
semplice e soprattutto possibile, perché non
bisognha correre ovunque e in qualsiasi direzione
cercando di seguire gli altri, ma bensi fermarsi,
osservare e individuare l'alternativa, creando

un proprio percorso e direzione altrimenti,

si rischia, di essere tutti uguali pur cercando

di essere diversi, con questo non vogliamo farla
facile perché niente lo €, ma come tutti voi
sapete, in fondo in fondo, niente € impossibile.

It’s Easy € un’esperienza, almeno da provare,
senza promesse, senza impegno, semplicemen-
te, provarla.
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SPECIALE MARZO
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Epil Weeks Wi B Luxury Massage IR SEMOUETER SHOCA
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MENTO COSMOLASER VACANZE
BEAUTY , 49
con Summer | | AZZANO DECIMO (PN)
Massage , Via Roma, 20 - 0434 63 29 1
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GUSTATI
UNA VACANZA

BEAUTY E s
RELAX IN .
CITTA. &

Rilassati ad agosto in citta. | = 1 GAM B E LEGG ERE

Approfittane anche fu Wl SPECIALE MAGGIO

per rigenerarti con uno
1=l 4 summer luxury massage
totali dedicati al tuo benessere.

2530
SUMMER MASSAGE b

SPECIALE AGOSTO

BEAUTY TECH FREE
LA TECNOLOGIA E GRATIS

IRRITUAL ESSENCE

Tre percorsi olfattivi in preziose gocce d'olio da

= 25 % massaggiare sul corpo:

FRODOTTO . =k 1
DEL MESE Fruity essence, note dolci di pera e rabarbaro in

n accordo di fiori voluttuosi:
Wr::ﬂcl'_-,.r essence, senton di ffor bianchi e legni,

partati dalla brezza marina:

Flowery assence, una sinfonia di fiori sensuali
riccaldata dalle note esotiche del cocco & del

Irangipar




ALUMNI
POLITO

Insieme per creare il futuro

ALUMMNIS
POLITO

Nom
Yome ¢ Cognome
ﬂca

ALUMNI -
POLITECNICO .
TORINO
OPEN MIND '-

.,
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. . . . . L . . Brandmark
| Politecnico di Torino si pone l'obiettivo di costruire

una comunita di Neo Laureati, Ex allievi,
Docenti e Ex docenti

Per dare continuita al concetto di espansione

e di apertura, anche per la brand identity,
abbiamo realizzato alcuni biglietti da visita
fustellando le due parentesi rivolte verso l'esterno

Nasce cosl Alumni con l'obiettivo di creare ponti
e collegamenti tra il mondo lavorativo
e gli Alumni piu giovani.

In Mmatematica, un gruppo con caratteristiche
comuni e descritto come “insieme” e indicato mediante
'Inclusione degli elementi all'interno di parentesi.

Sulla base di guesto concetto, abbiamo pensato

ad Alumni PoliTo come un insieme in grado

di connettersi con realta esterne, mantenendo l'identita
e |e caratteristiche dei suoi elementi.

Per rappresentare questo concetto abbiamo
rivolto verso I’esterno le parentesi che si aprono
verso il mondo.

Type: Branding Client: Residente Deliverables: Concept, Design, Graphic

Comunication

Per alimentare la curiosita sul progetto PoliTo, il format
grafico € molto semplice ed impattante, basato su
spazi aperti infiniti, punti di vista poco convenzionall,
creando cosl suggestioni sempre diverse,

stimolando cosi curiosita e conoscenza,

Il viaggio e la condivisione.

ALUMN e ALUMN |
POLITO® POLITO

Insie creare il futuro % nsieme per creare |I futuro

Event

Per dare inizio a queste
connessioni, abbiamo
realizzato un Big Event,
con ex stutendi

di rilevanza Nazionale
ed internazionale,
come l'astronauta
Samantha Cristoforetti
avvalorando cosi

la concretezza e | valori
del progetto PoliTo:
Imparare, scoprire,
condividere e sognare.
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CONNECTING
THEI?. 'S

Insieme per raccontare il presente
e costruire il futuro,
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SABATO 9.11.2019 dalle 10:00 alle 12:30

pressola Sala Fucine delle 0GR (Officine Grandi Riparazioni)
Corso Castalfidarda. 22 - Torino

itervengono

® Guido Saracco (Rettore del Politecnico di Toring)
@ Walter Rolfo (Coach ed esperto in processi percettivi)
® Samantha Cristoforetti (Astronauta)

%, | POLITECNIGO / S e e
% | DITORIND ;J ALUMNI l.ﬂ' r ECMOLOG!A

JproLITO \

per partecipare prenofa al link: shorturbat/sCHES - per info £3%.011 090 5740 - convention alumniapolito
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STAG STYLE:
FLEGANZA
NATURALE

| cliente, per il suo blog, ha fortemente ritenuto
che il Cervo incarnasse esattamente il concetto
di eleganza, stile e maestosita.

Quindi, la domanda e stata come rendere Unica un’icona
COSI usata in commercio esattamente nello stesso
settore dove il nostro cliente opera?

Pur essendo un blog e non un vero brand, la sfida e stata
ardua, ma non impossibile. Dopo un attento studio

del settore abbiamo risolto, elegantemente, questo luogo
comune tra mondo e simbolo, semplicemente mettendo
una cravatta (simbolo di eleganza) al nostro maestoso
animale, senza ostentazione, con stile piu che altro.

Type: Branding Client: Residente Deliverables: Concept, Design, Graphic

Comunication

Non avendo un vero brand sul guale creare una branad
identity, Il logo ha preso vita solo sui social
che il cliente ha deciso di gestire.

STAG STYLE

o

STAG 4’6 STYLE

STYLE ~ BENESSERE ~ BEAUTY ~ VIAGG] ~ MOTORI ~ CULTURA ~
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NOSTRE BIRRE

BIRRA ARTICIANALE

www.birrasanmichele.it

5% alc/vol 75¢cl €

_ Prodotta da / Produced by: Birrificio San Michele,
W Via Ill Rgt. Alpini, 10/A 10057 - S. Ambrogio di Torino (To) Italy.
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E sempre difficile riuscire a non stravolgere il brand
di un cliente dopo anni di lavoro dedicati a costruirsi
un’immagine sul mercato.

E anche vero che alle volte abbiamo bisogno N | oL | .

di rinnovarci perche il mercato e sempre in fermento :'_-“'"‘{g 3 | '_

e sugli scaffali, in questo caso, nascono nuovi produttori | Y= | IRAVIATA Ll Y
di brand, come la birra artigianale. L | e
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Type: Branding Client: Residente Deliverables: Concept, Design, Graphic
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Comunication [ A £ Wiz s

Avendo necessita di coprire piu di un tipo diverso di | (e
birra artigianale prodotta dal Birrificio San Michele e
avendo, un codice cromatico seppur poco evidente ed
un logo molto riconoscibile sul mercato, abbiamo
deciso di puntare su un forte impatto visivo basato
sull’evidenziare | colori e mettere in risalto il logo con
una pellicola Oro Lucido.

BIRRA ARTICIRNALE
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BIRRA ARTICIANALE
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SQUASARIA:

[L BUON VINO
SPOSA 1L
BUON CIBO

11

| termine “Squasi” € uno dei pochi, se non l'unico
termine cilentano che non ha alcuna traduzione
nella lingua italiana, ed e difficile se non impossibile
splegarne precisamente il significato

a chi non ne conosce 'uso.

Potremmo dire essere un comportamento,
un‘azione volta ad enfatizzare qualcosa oltre | limiti,
dal valore teatrale e soprattutto estetico,

che si concretizza attraverso la parola e la gestualita,
con finalita persuasiva.

Nasce cosl il mio squaso, un posto immerso nella natura,
tra gli ulivi del miei antenati, che si affaccia sul piccolo
borgo di Montecorice, col verde del pini a fare da cornice
ad uno splendido spicchio di mare.yy

Queste le parole di un appassionato
cliente e del suo sogno divenuto realta

Type: Branding Client: Residente Deliverables: Concept, Design, Graphic

Comunication

Si lavora in sinergia, con il brand e il cliente,

solo in guesto modo si riesce ad ottenere

la giusta idea e il giusto linguaggio per comunicare
tutti i valori e 'amore che unisce un prodotto

ad una persona per realizzare un sogno.

Idea

La prima difficolta e stata quella di far si che il nome
fosse letto nel modo giusto ed e per guesto motivo
che e stato composto su due righe, constrigendo
iInvolontariamente ad essere pronunciato bene e detto
oer intero pur essendo separato; il secondo obiettivo
e stato quello di realizzare un calice di vino originale
usando la lettera piu importante del nome la Q.

La Q diventa essa stessa essenza

del logo, e protagonista della comunicazione,

dal logo alle tovagliette alla sintesi sul bicchiere
al post su instagram e su tutti | materiali realizzati
e che saranno realizzati.

VINERIA
E CUCINA

-
SQUA

SARIA DOMENICA~/
o CENA SPETTACOLO

MONTECORICE (SA) 3233121932490 {)

MONTECORICE (SA) 223312193249 ®

E CUCINA

LIVE MUSIC |
MARTEDI 23
NO MORE AGOSTO
TROUBLE]
\

—
SQUA
SARIA
MONTECORICE (SA) +3933121932490) ) @ E’ﬁ%ﬂ&

—

SQUA
SARIA

VINERIA
MONTECORICE (SA) 393312193249 @ o E CUCINA

SQUASARIA
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IL MAGICO MONDO |
DELLA RECLAM

Tra | clienti che si sono fidati ci sono anche agenzie
di comunicazione internazionali che hanno confidato

dell’esperienza maturata durante gli anni.

SSANGYONG SSANGYONG

INn questo Modo si sono presentate molte utili esperienze,
sia come Art director che come Creative Director.

Type: Branding Client: Residente Deliverables: Concept, Design, Graphic

THE ORIGINAL TASTE. TEST IT. THE ORIGINAL TASTE. TEST IT.
Comunication

Per alimentare la curiosita sul progetto PoliTo, il format
grafico € molto semplice ed impattante, basato su
spazl aperti infiniti, punti di vista poco convenzionali,
creando cosi suggestioni sempre diverse,

stimolando cosi curiosita e conoscenza,

Il viaggio e la condivisione.
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"
smartmove

smartmove

C'e@ sempre tempo per una Mercedes.

The new
BMW 7 Serles

The Uitimate
Elfl'u.rir!.g Machiri-
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LE PERLE. RITRATTO DI SIGNORA.

COMETE

Segui in diretta il suo primo cambio.

Mancano 10 giorni al lancio della nuova Fiat 500. Se vuoi vivere live I'evento collegati
il 4 luglio al sito www.fiat500.com

500 WANTS YOU

www.fiat500.com

UNA SERATA TUTTA SU.

AL MIAMI SEXY CLUB.

=l

LAP DANCE & SEXY RESTAURANT

VIA BURZIO 8 TORINO (ZONA P.ZZA STATUTO)

Parto tra.

mMesl.

Mancano solo 9 mes| allarrwve di Flat 500,

L’indifferenza L’intolleranza La solitudine
500 WANTS YOU nuoce u cci d e colpisce le persone
alla salute che ti circondano

Per sconfiggeria, Per sconfiggeria, Per sconfiggerla,
diventa volontario. diventa volontario. diventa volontario.

L ﬂt‘"?ﬁ% vilandari, passione per la vifa 7 ,F_HPIEEI' velenfari, passiwe per la vita N ﬂ.h:lﬁl..‘? walandar:, passiene per la vita




DESIGN:
LINEE & BELLEZZA

La graphic design &€ sempre una questione

di equilibrio gusto e diversita. | brands non determinano
'iImpegno del lavoro, ma le linee guida che rispecchiano
la loro essenza, la loro energia, ed e per questo motivo
che ogni brand parla in maniera diversa e si esprime

iIN Maniera diversa, ma costante deve essere sempre
originalita ed eleganza.

Type: Branding Client: Residente Deliverables: Concept, Design, Graphic

I 4
L impianto freni Brembo Extreme Design é il pit prestazionale mai sviluppato in Ferrari; ha la
pinza monoblocco ed é il medesimo gia installato su LaFerrari. Unitamente all’Hi-Performance
ABS della centralina ESP 9.1 Premium, consente di raggiungere spazi di arresto mai ottenuti
prima, migliorando del 5,8% gli spazi di arresto sul 100 — 0 Km/h rispetto alla F12berlinetta.

he Brembo Extreme Design brakes, which previously equipped the LaFerrari, are the most
efficient ever developed by Ferrari. Combined with the Hi-Performance ABS of the 9.1
Premium ESR, the braking performance from 100 km/h is improved by 5.8% compare to the
F12berlinetta.

Continuos variable length Inlet ducts
like in former f1 engine

Continuos variable length Inlet ducts
like in former f1 engine
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B_CREATIVE.
CREATIVITY SELLS.
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B OUT OF THE BOX.
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L a prima sfida da affrontare per Ferrari, quando si accinge a presentare un nuovo
modello, € sempre quella piu difficile: superare ogni volta se stessa. Questo
“challenge” é ancora piti impegnativo quando di tratta di im postare la proget-
tazione della nuova 12 cilindri, il motore che segno I'inizio della gloriosa storia
del Cavallino Rampante nel 1947, settant’anni fa.

'he first and most difficult challenge Ferrari always faces when it decides
to develop a new model is to push the boundaries of its own achieve-
ments yet again. This challenge is made all the tougher when the task at
hand involves designing a new 12-cylinder engine, the power unit that
hailed the start of the glorious Prancing Horse story 70 years ago in 1947.

INTCIRNI
INTECRIOR

SCHCDA TCECONICA

MOTOREG DIMENSIONI € PESO
Tipo V12 - 65° Lunghezza 4657 mm
Cilindrata Totale 6496 cm3 Larghezza 1971 mm
Alesaggio e Corsa 94 x 78 mm Altezza 1276 mm
Potenza massima** 588 kW (800 CV) a 8500 giri/min Passo 2720 mm
Coppia massima 718 Nm a 7000 giri/min Carreggiata anteriore 1672 mm
Potenza specifica 123 Ccv/l Carreggiata posteriore 1645 mm
Regime massimo 8900 giri/min Peso in ordine di marcia* 1630 kg
Rapporto di compressione 13,64:1 Peso a secco* 1525 kg
Distribuzione dei pesi 47% ant. - 53% post.

Capacita serbatoio benzina 921

Type V12 - 65 Length
Overall displacement 6496 cn Width
Bore and stroke 94x781 Height 1,276 mm
Max. power output* 588 kW (800 CV) a 8 Wheelbase 2,720 mm
Max. torque* 718 Nm a 7,000 giri/m Front track 1,6
XXX 000X Rear track 1,64
Max. engine speed Kerb weight** 1,630 kg

Compression ratio 13,64:1 Dry weight** 1,525 kg

Weight distribution 47%

Fuel tank capacity ~ 921

PNCUNMATICYI FFIRCENI CARBO CCRAANMICT TIRASAMMISSIONG
Anteriori  275/35 ZR 20 10.J DI TERZA GENERAZIONE € CANMBIO Front 275/35 2R 20 10J
Posteriori 315/35 ZR 20 11.5J Anteriori 275/35ZR 20 10 J 4WS/Cambio F1 Doppia Frizione a 7 marce Rear 315/35ZR 20 11.5J Anteriori 275/35ZR 20 10 J 4WS/ 7-speed F1 DCT/ E-Diff3
Posteriori 315/35 ZR 20 11.5J Posteriori 315/35 ZR 20 11.5J
CONTIROLLI CLETTIRONICY CONSUMNMI CD CAMISSIONI PRCS TAZIONI
ESP, ESC, con sistemi F1-Trac, E-Diff 3, Consumo*** 14,9 /100 km Velocita massima 340 km/h SSC5/CST with F1-Trac, ESP 9.1 Premium with Fuel consumption** 14,91/100 km Max. speed 340 km/h
SCME con doppio solenoide Emissioni***340 g/km 0-100 km/h 2,9sec High-performance ABS/EBD, dual-coil SCM-E Emissions™* 340 g/km 0-100 km/h 2,9sec
0-200 km/h 7,9 sec 0-200 km/h 7,9 sec
100-0 km/h 32 100-0km/h 32
Rapporto peso/potenza 1,9 kglcv Dry weight/power 1,9 kg/cv
* Con contenuti opzionali alleggerimento * Engine power is expressed in kW, in accordance with the International System of Units

** Potenza motore espressa in kW secondo il Sistema Internazionale
di Unita di Misura (Sl) e in cv (1 kW=1.3596216 cv)
*** Ciclo combinato ECE+EUDC con sistema HELE

B_CUBE. PERCHE CUBE*?

(Sl) and in CV for reasons of homogeneity. With 98 octane-rated petrol
** With optional equipment
** Combined cycle with HELE system (ECE+EUDC)

Pasro bl ot & s Tigaira mabamatics
eeponensilnls cho bosmettes pofena,
Anche e er sl miaurans s base

il [arn Tores.

eho paria di tre dimgsionl,

E camplals. Men 4 bldimesdlonsle & platla.
AL 5 GQEnTI6 06venl S4adin DRI

di rumvarsl in butts ke dimansieed! disciplina,

P bk i Cuba cras meedte solidita,

fimicith; & i moduls bass per cofnuira,

Anblhe b agonts costrulscone relasnl ok Reesia
cia | allsnbl peii onstnaen valore sul ons bemnd,

Pasrchal 3 & 1l svu s parfaiio,

Z

basta deonoeteria,

L ided sondg “oose™, hares on pesa, pli un ldos

& grassds, phl Fo un fesfislo Esegibiiae,

axsary mmunoreis |uccons. feal.

Ly il ies & o Gl e ndo pud Sssene weain

wu [ e,

B_PAYED.
IDEAS ARE VALUE.
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La multinazionale Haier ha deciso che in Europa la sede s q b‘v.‘it X‘J;AA %_I):IA% Al X RRX
deve avere una nuova brand Identity, anzi a dirla tutta, TECHNOLDG S gv'Q‘.v«"X}zﬁgavﬁt\{%I\‘l!

un restailing che si basa su dei valori “Attitute”,
valori rappresentati da 3 colori molto brillanti che indicano
la vivacita e le innovazioni aziendal.
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OGRS X RO NS SO
E— RIEREERSL PR Rl
La difficolta, o meglio, I'unico vincolo posto e stato quello Srieting postar n.6 plexiglass printed poster TN XY TXON FAANTIN O TXON AT
di utilizzare una griglia che rappresenta per ideologia del i M"“"VA&-A‘{\‘A' 2““"‘"“‘-"{\
dim cm 550 x h 175

cliente un flusso sinaptico sempre in evoluzione.

Type: Branding Client: Residente Deliverables: Concept, Design, Graphic

ESS e
SECOND FLOOR

Comunication

Questa griglia diventa il nostro punto di partenza,

dando vita ad una serie di moduli e soprattutto ! | !
diventa format di riferimento per tutte le sedi 5 : = | |
: e - | - | |
europee a partire da guella italiana. ACCESSIBLE‘IW:LCOM'NG ‘ | | | » e
LLI | S Y TRUST R s
SIMPLIFY DAY : ' Y NG g NS : : ‘P'E‘ﬁFDRJEHE;‘E et S
EFFICIENT : | @ : : e
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30 | | |
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Z plexiglass shaped posters plexiglass shaped posters
- with text and graphics with text and graphics
:ir:'nw{:ar:': 370 x h 150 g?mtar]rl 360x h 146
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plexigiass shaped posters
with text and graphics
on wall

1&' dim em 670 x h 230
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FASHION:
ELEGANT
MAGAZINE

Servizi realizzati per la rivista Americana Elegant
(www.elegantmag.com), la location e stata Parigi
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